10 gresaka kod optimizacije web strana

Optimizacija predstavlja vazan korak kod promocije web sajta i svaki programer u svojoj
ponudi pored redovnih aktivnosti (dizajniranje web sajta, programiranje baze i admin
panela) takode treba da uvrsti i poslove koji se ti€u promocije web sajta i njegovo prisustvo u
rezultatima pretrage.

Naravno, kada se spominju pretrazivaci pod tim se misli na najpoznatiji pretraziva¢ GOOGLE
koji koristi najveci broj korisnika za pretragu. Nekad je vazno znati i greske kod optimizacije
jer na taj nacin sve aktivnosti koji se spominju kod optimizacije mogu biti bez efekta. Google
je pretrazivac koji ima svoje algoritme pretrage, koji se stalno menjaju, ali takode ima i neke
smernice koje su konstante - kljucne reci, naslovi, podnaslovi, linkovi itd.

Nastavak teksta daje 10 greSaka koje ne smete praviti, naravno uz primenu 10 koraka za
optimizaciju web sajta.

Idemo redom ...
1. Ne ubacujte previse kljucne reci u Meta tagove

Maksimalno 5-7 klju¢nih rec¢i — oko 150 karaktera. Takode, ne ubacujte previse reci u ALT
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atributima koda slika alt="...".
2. Ne prijavljujte web sajtove

Nema razloga da preko raznih programa prijavljujete web stranice. Google to nekad “vidi”
kao SPAM napad na njihove servere. Uz dobru optimizaciju vrlo brzo se odredene stranice
indeksiraju na pretrazivacima.

3. Bez previSe AJAX-a i Javacripti i uopste bez FLASH-a

Web sajt ne zasnivajte samo na tehnologijama koje pretraziva¢i ne mogu "¢itaju" kao sto je
FLASH tehnologija ili mogu “otezano da c¢itaju” AJAX ili Javascripte. Navedene tehnologije
korisite kao deo Vase aplikacije. FLASH ne koristite uopste!

4. Svaka stranica mora da ima svoj naslov

Naslovi odnosno tag prema sadrzini tekuée web strane. Nikako ne koristite isti <Title> za sve
stranice. To isto vazi i za meta tagove kod klju¢nih reci i opisa. PretraZivaci kao minus
"gledaju" da se na sajtu forme ponavljaju (kopiraju) naslovi, klju¢ne reci i opisi odnosno trazi
raznovrsnost podataka. Google to "vidi" i kao kvalitet web sajta.

5. Izbegavajte previse razmene linkova

Naravno, razmena linkova (banera) nije nedozvoljena ali opet sa druge strane, nemojte
previsSe da postavljate linkove jer pretrazZivaci umeju danas da prepoznaju da je to vestacki
uradeno odnosno da se tu nalaze linkovi ka sajtovima koji nemaju veze sa vasom delatnoscu.
Na primer, sajt za firmu koja je auto servisima linkove ka web sajtu stomatoloske
ordinacije ili ka web sajtu firme koja prodaje obucu ??? Razmena linkova je poZeljna ka web
sajtovima koji na primer prodaju delove za automobile ili je ovlaséeni distributer vozila i sl.



6. Izbegavajte da linkovi imaju generisanu formu.

Na primer, www.ime-domena.php?add=1itd .. Forma linka Sto jednostavnije. Kako da
linkovi imaju formu vidite u odeljku "Optimizacija u 10 koraka".

7. Ne koristite linkove sa prevelikim dubinama

Na primer

www.domen/kategorija/podkategorija/podpodkategorijal/proizvod/artikal/ ... i tako u
nedogled ...

Link da ima $to krac¢u formu odnosno www.domen/kljuéna-rec
Ili maksimalno www.domen/kategorija/kljucna-rec. Svaka dublja hijerahija nepotrebno
komplikuje pretragu.

8. Ne skrivati tekst i klju¢ne reci !

Bojenje teksta u boju pozadine, ¢ime se skriva tekst za Citaoca, svakako je "varka" koju
Google pretrazivac itekako dobro "registruje".

9. Ne kopirajte tekstove sa tudih sajtova.

Google "registruje" originalnost tako da sistem COPY-PASTE nekog teksta daje naznaku da
je sadrzaj web strane neoriginali samim tim utie na pozicioniranost. Tekst mora da
bude originalan c¢ak i prepri¢avanje nekog teksta nije za preporuku.

10. Tekst treba da bude razumljiv

Nije poenta da ima Sto viSe tekstau kome cete Zeleti da stvorite Sto veéu gustinu
teksta (keyword density) nego je cilj — jasan i razumljiv tekst koji daje korisne informacije
posetiocu



